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Conclusions. The study concludes that information and 
technological processes are a key factor in the development 
of contemporary graphic design, as they transform both in-
strumental and conceptual approaches to visual communi-
cation. Digitalization, multimedia integration, the develop-
ment of web and UX/UI design, as well as the application 
of 3D, AR/VR, and artificial intelligence expand the artistic 
and functional capabilities of design solutions. At the same 
time, issues of stylistic unification, preservation of autho-
rial individuality, and protection of intellectual property be-
come increasingly relevant. The prospects of the field are 

associated with interdisciplinary integration, the combina-
tion of traditional and digital practices, orientation toward 
the local cultural context, and the renewal of professional 
and educational training for designers. 

Keywords:  multimedia technologies; visual communi-
cations; motion design and animation; interactive and 
UX/UI design; AR/VR technologies; training of specialists. 
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ФОРМУВАННЯ КРИТИЧНОЇ АЛГОРИТМІЧНОЇ КОМПЕТЕНТНОСТІ  
ТА UX-ОРІЄНТОВАНОЇ САМОПРЕЗЕНТАЦІЇ МАЙБУТНІХ ДИЗАЙНЕРІВ  

У ПЛАТФОРМНІЙ ЕКОНОМІЦІ 
У статті досліджено трансформацію про-

фесійної діяльності графічного дизайнера в умо-
вах алгоритмічного та платформного середо-
вища, характеристиками якого є алгоритмічна 
видимість, економіка уваги та стандартизовані 
UX-механіки. Обґрунтовано, що сучасний дизайн 
функціонує як естетична комунікаційна прак-
тика, складник інфраструктури впливу, інтег-
рована в процеси аналізу та моделювання пове-
дінки користувачів.  

Окреслено зміну професійної ролі дизайнера 
від автора візуальних повідомлень до архітек-
тора поведінкових сценаріїв, який реалізує взає-
модію з алгоритмічно керованими середовищами. 

Запропоновано авторське визначення кри-
тичної алгоритмічної компетентності дизай-
нера як інтегративної здатності орієнтува-
тися в алгоритмічному середовищі, критично 
аналізувати UX-механіки, проєктувати етичні 
рішення та адаптувати контент до вимог циф-
рових платформ. Розроблено структуру та кон-
цептуальну схему алгоритмічної компетентно-
сті, яка містить когнітивний, аналітичний, 
проєктний та етичний компоненти, розкрито 
їх зміст у контексті сучасних цифрових прак-
тик. Обґрунтовано, що особистий бренд дизай-
нера у цифровому середовищі набуває харак-
теру перформативної ідентичності, яка фор-
мується у процесі взаємодії з алгоритмічними 
системами. Видимість у соціальних мережах ін-
терпретується як форма капіталу, що визна-
чає професійні можливості та позиціонування 
дизайнера.  

Соціальні платформи розглянуто як інтер-
фейси бренду, які задають структуру та логіку 
його репрезентації. Портфоліо окреслено як 

інструмент самопрезентації, який в умовах ци-
фрового середовища трансформується в алгори-
тмічно адаптовану систему.  

Зазначено доцільність дослідження порт-
фоліо як UX-продукту, якому притаманна вла-
сна інформаційна архітектура, адаптивність 
до платформ, вакансій і цільової аудиторії, 
структурованість, сценарії взаємодії, наратив-
ність кейсів та орієнтація на користувача. Ви-
значено необхідність подальших досліджень ме-
тодичних засад формування алгоритмічної ком-
петентності та UX-орієнтованих підходів до са-
мопрезентації майбутніх дизайнерів у процесі 
фахової підготовки. 

Ключові слова: критична алгоритмічна 
компетентність; фахова підготовка дизайнерів; 
цифрове середовище; платформна економіка; 
UX-дизайн; етичний дизайн; цифрова самопрезе-
нтація; персональний бренд; портфоліо. 

 
Постановка проблеми. Сучасний графі-

чний дизайн функціонує в принципово но-
вому економічному середовищі, в якому ін-
формація як ресурс співвідноситься з люд-
ською увагою. Платформні екосистеми фо-
рмують нові моделі, які перетворюють пове-
дінкові дані користувачів на товар, «нагля-
довий капіталізм» (за S. Zuboff) (Zuboff, 
2023), де дизайн втрачає нейтральність ін-
струменту візуальної комунікації, інтегру-
ється в механізми аналізу і монетизації по-
ведінки, а дизайнер діє як учасник інфра-
структури впливу. Дизайн платформ, у ме-
жах яких функціонує сучасна візуальна 



Серія «Педагогічні науки», № 1.2026    ISSN 2076-586X (Print) 2524-2660 (Online) 

133 

комунікація, структурно обмежує можливо-
сті користувача завдяки попередньо вста-
новленим шаблонам: інтерфейс реалізує на-
перед визначені сценарії взаємодії, а варіа-
тивність подання інформації залежить від 
наявного вибору з набору опцій. З іншого 
боку, стандартизація UX має більш суттєві 
наслідки: вона одночасно оптимізує процес 
і нормалізує спосіб мислення. За таких 
умов, коли дизайн стає залежним від роботи 
в межах жорстко регламентованих систем, 
користувач поступово звикає до того, що 
будь-який досвід має вкладатися в заздале-
гідь визначені категорії.  

Крім того, у випадку, коли візуальний 
контент циркулює в різних контекстах, ал-
горитмічно персоналізованих стрічках, ко-
жен користувач бачить унікальну конфігу-
рацію повідомлень. У результаті одна репре-
зентація проєкту набуває іншого значення, 
залежного від оточення, в якому з’явля-
ється, оскільки візуальні інтерфейси опосе-
редковують доступ до ресурсів, можливос-
тей, виключають проєкти або користувачів, 
які не вписуються в передбачені моделі по-
ведінки. Формати подання даних та реко-
мендації утворюють структури, що вплива-
ють на життєві траєкторії користувачів. Та-
ким чином, графічний дизайн, залучений 
до виробництва соціальної реальності як 
елемент більш широкої системи влади, по-
єднує економічні інтереси, технологічні ал-
горитми та психологічні механізми впливу. 

У широкому розумінні дизайн перетво-
рюється на поле боротьби за формування 
суб’єктивності: через візуальні коди, повто-
рювані шаблони, алгоритмічно керовану 
видимість конструюються нові типи іденти-
чності, способи самопрезентації та моделі 
поведінки. На цьому підґрунті відбувається 
трансформація ролі дизайнера: від автора 
візуальної комунікації до архітектора пове-
дінкових сценаріїв. На рівні візуальних рі-
шень і професійних ролей дизайнер, інтег-
рований до інфраструктури даних, плат-
форм, фінансових потоків, є організатором 
інформаційних впливів, інженером інтер-
фейсів, оператором метрик залученості та 
учасником економіки видимості. Маніпуля-
ція увагою реалізується завдяки продума-
ним механізмам, вбудованим в архітектуру 
середовища, системі візуальних підсилюва-
чів дизайну, що матеріалізує світогляд (кон-
куренцію, продуктивність, прискорення, 
видимість як форму капіталу). Таким чи-
ном, актуалізується необхідність розвитку 
візуально-алгоритмічної грамотності дизай-
нерів (здатності «читати» інтерфейси, розпі-
знавати механізми спрямування поведінки 
й усвідомлювати, що технологічні системи 
насичені «регуляторами»), оскільки прозо-
рість алгоритмів є недостатньою і потребує 

їх критичного усвідомлення та етично де-
кларованого дизайну.  

Проблема полягає ще й у тому, що фахова 
підготовка дизайнерів більше зосереджена 
на функціональності, ергономіці, естетиці, 
креативності, залишаючи поза увагою пи-
тання етики алгоритмічної взаємодії та са-
мопрезентації дизайнерів у платформній 
економіці. Адже якщо увага стала новою 
«валютою», то дизайнери фактично проєк-
тують механізми її обігу і несуть відповіда-
льність за маніпулятивні практики. 

Мета статті. Метою статті є теоретичне 
обґрунтування сутності критичної алгорит-
мічної компетентності дизайнера, визна-
чення її структури та змісту, виявлення осо-
бливостей формування UX-орієнтованої са-
мопрезентації (особистого бренду і портфо-
ліо) у цифровому платформному середо-
вищі. 

Огляд результатів, дотичних до теми 
статті. У контексті алгоритмічного капіта-
лізму графічний дизайн наразі неможливо 
трактувати як нейтральну естетичну прак-
тику, суто технічний інструмент візуального 
рішення: візуальні системи містять структу-
рні передумови, що формують поведінку, 
увагу й інтерпретацію. Дизайн задає межі 
можливого бачення, формує траєкторії 
сприйняття й блокує інші (Борисов, Бори-
сова, 2025), оскільки графічна композиція 
визначає способи руху погляду, ієрархію 
значень і пріоритети інтерпретації. Алгори-
тмічний капіталізм, згідно М. Wizinsky, під-
порядковує дизайн логіці максимізації при-
бутку через утримання уваги (Wizinsky, 
2023). Подібної думки дотримується T. Wu: 
боротьба за увагу постає визначальною еко-
номічною моделлю медіаіндустрії (Wu, 
2016), коли візуальні рішення оцінюються 
не за критеріями культурної цінності, етич-
ної відповідальності чи соціальної користі, а 
за показниками клікабельності, часу перег-
ляду й рівня залучення. Соціальні впливи, 
які може створювати дизайн (ясність, емпа-
тія, діалогічність) перетворюються на побіч-
ний ефект, проте емоційно загострені об-
рази, поляризовані візуальні коди, спрощені 
бінарні опозиції сприяють швидкому залу-
ченню (Rilinger, 2024). 

Автоматизований аналіз поведінки кори-
стувачів і прогнозування їх дій (як складник 
алгоритмічного капіталізму) визначає кон-
тент для демонстрації, час перебування на 
екрані, акценти стимулювання взаємодії, 
зворотного зв’язку між користувачем і алго-
ритмом. В дослідженні культури безперерв-
ної доступності, в якій цифрові середовища 
прагнуть мінімізувати паузи та відволі-
кання J. Samine підкреслює, що візуальна 
мова інтерфейсів спрямована на підтримку 
постійної стимуляції, посилення залежності 
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від платформ в режимі безперервної залуче-
ності (Samine, 2024). Подібну позицію поді-
ляють А. Mattathil, В. George і Т. Henthorne, 
які застосовують поняття «поведінкової ар-
хітектури довіри», показуючи, що елементи 
інтерфейсу (рейтинги, бейджі, візуальні си-
гнали) формують когнітивні патерни та рі-
шення користувачів (Mattathil et al., 2026). 

У межах теорії переконливого дизайну 
або дизайну впливу (persuasive design), зок-
рема, в дослідженні Т. Kollmer і А. Eckhardt, 
поширено ідеї використання «dark patterns» 
(рішень, які маніпулятивно спрямовують 
поведінку користувача) (Kollmer, Eckhardt, 
2023). Питання етичності, зокрема, прак-
тик приховування видимості певних елеме-
нтів, візуального підсилення платних опцій, 
нескінченного скролінгу, механіки підтри-
мки поведінкової залежності, що активізу-
ють психологічні тригери (очікування вина-
городи, соціальне підтвердження, страх 
пропустити важливе) залишаються в полі 
дискусій у професійній сфері (Hidaka et al., 
2023: Mildner, Savino, 2021; Pater, 2021). У 
практичному вимірі відповіддю на виклики 
алгоритмічного капіталізму є впровадження 
в освітньому процесі ЗВО принципів етич-
ного дизайну, інтеграції модуля з digital eth-
ics та аналізу алгоритмічних систем, вико-
ристання прикладів UX-патернів, маніпуля-
тивних інтерфейсів для формування алго-
ритмічної компетентності дизайнерів, фор-
мування рефлексивних, інклюзивних і від-
повідальних моделей візуальної комунікації. 

У цьому контексті зміна у діяльності ди-
зайнера пов’язана з переходом від ство-
рення об’єктів дизайну до вимог демонстра-
ції власної компетентності. З урахуванням 
практики «гри з алгоритмом» (Pavliscak, 
2016), дизайнери змушені враховувати ал-
горитмічну логіку при створенні та поши-
ренні портфоліо, що провокує проблему пе-
реосмислення авторства. Як зазначає 
D. Berry, алгоритмічні системи змінюють 
саму природу культурного виробництва, ро-
змиваючи межу між людською та машин-
ною творчістю (Berry, 2025).  

Аналогічно R. Rousi підкреслює, що су-
часний дизайнер працює в умовах постій-
ної взаємодії з технологічними системами, 
де значна частина рішень визначається ло-
гікою цих систем, тому дизайнер не є авто-
номним суб’єктом, він залежний у своїй де-
монстрації компетентностей від мережі вза-
ємодій між користувачем, платформою та 
алгоритмом (Rousi, 2023). У підсумку, тран-
сформація ролі дизайнера пов’язується з пе-
реходом від індивідуальної креативності до 
алгоритмічного мислення.  

Дотичні дослідження у сфері дизайн-
освіти акцентують увагу на тому, що 

використання нових технологій, зокрема, 
штучного інтелекту (Schmitt-Fumian et al., 
2025), вже змінює підходи до навчання, пі-
дсилює міждисциплінарність,  ітератив-
ність та аналітичність освітнього процесу 
(Mandro et al, 2024). Відзначається перева-
жна відсутність зосередженості освітніх 
програм з підготовки дизайнерів на пробле-
мах алгоритмічного впливу, поведінкових 
механізмів, етичної відповідальності, що ак-
туалізує потребу у дослідженні алгоритміч-
ної компетентності майбутніх дизайнерів, 
пов’язаної одночасно зі створенням ними 
візуальних рішень і розумінням ролі цифро-
вих систем у процесі поширення особистого 
досвіду. Таким чином, сучасні дослідження 
у сфері дизайну і освіти підтверджують 
вплив алгоритмічних систем на практики 
дизайну, проте питання формування кри-
тичної алгоритмічної компетентності май-
бутніх дизайнерів, її зв’язку з цифровою са-
мопрезентацією дизайнера залишається не-
достатньо розробленим. 

Теоретичний аспект дослідження. Зо-
середження на переході від аналізу алгори-
тмічного капіталізму як макросередовища 
до дослідження ролі дизайнера пов’язано, 
перш за все, зі структурними змінами, які 
відбуваються на рівні професійної діяльно-
сті та технологій. Якщо алгоритмічний капі-
талізм трансформує способи виробництва, 
розподілу та споживання інформації, то ди-
зайн виступає практикою, через яку ці тра-
нсформації набувають конкретної форми (в 
інтерфейсах, візуальних системах, сцена-
ріях взаємодії тощо).  

У сучасному науковому дискурсі питання 
критичної алгоритмічної компетентності 
дизайнера формується на перетині дослі-
джень цифрової культури, UX-дизайну, ал-
горитмічного управління та етики техноло-
гій. Попри відсутність усталеного визна-
чення зазначеної компетентності майбутніх 
дизайнерів, низка досліджень algorithmic 
literacy (Rapanta et al., 2025), digital literacy 
(Moylan, Code, 2024), critical digital literacy 
(Beck, 2021), critical design studies (Malpass, 
2017), critical algorithm literacy (Dasgupta, 
Hill, 2021) уможливлює концептуалізацію 
поняття як професійної якості, необхідної в 
умовах платформної економіки. 

Узагальнюючи підходи сучасних дослід-
ників, у межах цього дослідження крити-
чну алгоритмічну компетентність дизай-
нера визначаємо як інтегративну профе-
сійну здатність майбутнього дизайнера ус-
відомлювати принципи функціонування ал-
горитмічного середовища цифрових плат-
форм, критично аналізувати UX-механіки 
та візуально-комунікаційні рішення з позицій 
їх впливу на поведінку користувачів, проє-
ктувати етичні, неманіпулятивні об’єкти 
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дизайну та здійснювати адаптацію конте-
нту і самопрезентації відповідно до логіки 
алгоритмічної видимості. Це трактування 
спирається на дослідження цифрової гра-
мотності, алгоритмічної культури та плат-
формної економіки, які наголошують, що 
алгоритми не є нейтральними інструмен-
тами, активно формують соціальні прак-
тики, видимість і когнітивні патерни кори-
стувачів у кількох вимірах. 

Перший вимір компетентності – здат-
ність розуміти алгоритмічне середовище. 
Алгоритми функціонують як культурні посе-
редники, які визначають, який контент 
стає видимим і як він інтерпретується 
(Mahnke, Uprichard, 2014). Відповідно, ди-
зайнер має усвідомлювати, що будь-яке ві-
зуальне рішення існує не автономно, а в ме-
жах алгоритмічно структурованої екосис-
теми, яка формує «соціальну видимість», 
впливає на репутацію, доступ до ресурсів і 
професійні можливості.  

Другий вимір компетентності пов’язаний 
з аналітичною здатністю інтерпретувати 
UX-механіки, розуміти їх логіку та оціню-
вати їх вплив на поведінку користувачів. У 
систематичних оглядах останніх років 
(Luguri, Jacob, 2021; Sharma, 2024) дове-
дено, що інтерфейси можуть містити мані-
пулятивні патерни, які спрямовують корис-
тувача до певних дій, потенційно всупереч 
його інтересам.  

Третій вимір компетентності – проєкт-
ний, пов’язаний із формуванням здатності 
створювати альтернативні, етично відпо-
відальні дизайн-рішення. У дослідженнях 
human-centered design (Hu, Chan, 2025) та 
ethical design (Friedman, Hendry, 2026) під-
креслюється, що проєктування об’єктів ди-
зайну має враховувати довгострокові нас-
лідки для користувача, а не лише коротко-
строкові метрики ефективності, зокрема, 
зважати на потенційний негативний вплив 
на вразливі групи користувачів.  

Четвертий вимір компетентності – етич-
ний, передбачає усвідомлення впливу ди-
зайну на поведінку, автономію та добробут 
користувача. У міждисциплінарних дослі-
дженнях у сфері дизайну, штучного інтеле-
кту та UX акцентовано увагу на небезпеку 
нормалізації маніпулятивних практик, коли 
алгоритмічно оптимізовані рішення посту-
пово витісняють етичні альтернативи (Rossi 
et al., 2024), що підкреслює відповідальність 
дизайнера  за їх застосування. 

На основі наведеного аналізу критичну 
алгоритмічну компетентність дизайнера до-
цільно розглядати як чотири-компонентну 
структуру, яка складається з: 

когнітивного компоненту, який охоплює 
знання про принципи дії алгоритмів, систем 
рекомендацій, механізмів ранжування та 

персоналізації та ґрунтується на розумінні 
того, що цифрові середовища є не нейтра-
льними, структурованими системами, які 
визначають умови взаємодії; 

аналітичного компоненту, яким перед-
бачено формування навичок дослідження 
цифрових платформ як поведінкових сис-
тем, ідентифікації маніпулятивних патер-
нів, оцінювання їх впливу на користувача і 
суспільство; 

проєктного компоненту, який охоплює 
здатність проєктувати дизайн-рішення, які 
враховують алгоритмічний контекст, не 
зводяться до маніпуляції, забезпечують про-
зорість, зрозумілість і підтримку автономії 
користувача; 

етичного компоненту, який пов’язаний із 
рефлексією щодо наслідків дизайн-рішень, 
усвідомленням відповідальності, здатністю 
приймати рішення, що враховують баланс 
між бізнес-цілями та добробутом користу-
вача. 

Результати дослідження. Таким чи-
ном, критичну алгоритмічну компетент-
ність дизайнера необхідно досліджувати з 
позиції нового типу фахової компетентно-
сті. Критична алгоритмічна компетентність 
дизайнера поєднує технічне розуміння, 
критичне мислення, проєктні навички та 
етичну рефлексію і є відповіддю на транс-
формацію дизайну в умовах алгоритмічного 
середовища як інструменту формування 
поведінки, уваги та соціальної взаємодії. 
Формування означеної компетентності є за-
вданням сучасної дизайн-освіти, оскільки 
без її сформованості дизайнер залишається 
виконавцем, з обмеженим усвідомлення 
професійного вибору у системі, логіка якої 
визначається алгоритмами. 

Розроблена нами пояснювально-аналіти-
чна концепт-мапа критичної алгоритмічної 
компетентності дизайнера, подана на рису-
нку 1, розширена зовнішнім контекстом, 
що дає можливість інтерпретувати означену 
компетентність не як ізольований набір на-
вичок, а як динамічну, рівневу систему, що 
функціонує на перетині індивідуальних 
знань, професійних практик і платформних 
інфраструктур.  

Центральне місце в ній надано здатності 
працювати з інструментами, орієнтуватися 
в екосистемі алгоритмічно керованих плат-
форм, де дизайн-рішення взаємодіє з меха-
нізмами ранжування, рекомендації та мо-
дерації контенту. Когнітивний компонент 
забезпечує розуміння логіки цих платформ, 
аналітичний – їх критичне осмислення, 
проєктний – розробку альтернативних, ети-
чно виважених рішень, а етичний – усвідо-
млення наслідків впливу дизайну на само-
почуття і поведінку користувача. Зовнішній 
контекст (алгоритмічний капіталізм, 
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економіка уваги, платформна стандартиза-
ція) окреслює межі, в яких критична алго-
ритмічна компетентність дизайнера реалі-
зується, скеровуючи діяльність фахівця. 
Окреслений зміст компонентів компетент-
ності актуалізує необхідність долучення пи-
тань цифрової самопрезентації та алгорит-
мічної видимості до змісту професійної під-
готовки дизайнерів. 

 
Рис. 1. Концепт-мапа критичної алгоритмі-

чної компетентності дизайнера. Ресурс: особи-
ста розробка авторів 

У контексті реалізації особистісних якос-
тей дизайнера в проєктній діяльності, вияву 
креативності, демонстрації власної фахово-
сті критична алгоритмічна компетентність 
дизайнера є ширшою за професійну харак-
теристику та перетворюється на медіацій-
ний механізм між дизайнером і цифровим 
платформним середовищем. Вона визначає 
спроможність дизайнера працювати з циф-
ровими платформами і, за можливості, тра-
нсформувати їх властивості відповідно до 
потреб (власних, споживача або клієнта). Ця 
здатність є передумовою переходу до розу-
міння особистого бренду як цінності, що фо-
рмується через візуальні, комунікативні 
практики та алгоритмічну оптимізацію. 

Особистий бренд дизайнера в алгоритмі-
чному середовищі доцільно трактувати як 
динамічну, перформативну ідентичність, 
що формується у процесі постійної взаємо-
дії з цифровими платформами, не є фіксо-
ваною сутністю, а постійно відтворюється 
через контент, поведінку та комунікацію. У 
практичному вимірі це означає, що дизай-
нер не «має» бренд, а «виконує» його, підтри-
муючи певний образ через свідомо запроєк-
товані повторювані дії. Зокрема, кожна пу-
блікація, візуальне рішення або взаємодія з 
аудиторією підтримує його ідентичність.  

Проте у цифровому середовищі, як нами 
підкреслено вище, перформативність пов’я-
зана з залежністю від алгоритмів через ал-
горитмічні фільтри, які визначають види-
мість контенту (ресурсом, який можна на-
копичувати, конвертувати та монетизу-
вати). Кількість переглядів, вподобайок, пі-
дписників, взаємодій з контентом перено-
ситься з площини показника популярності 
до простору професійних можливостей, до-
ступу до клієнтів, проєктів, кар’єрного зро-
стання, тобто економічно значущого ак-
тиву. Соціальні мережі в цьому процесі фу-
нкціонують як репрезентанти особистого 
бренду, надають простір для самопрезента-
ції, проте задають конкретні формати (як 
саме може бути представлений бренд: через 
стрічку, сторіс, короткі відео, текстові по-
сти тощо), обмеження і правила взаємодії.  

Тобто у цифровому платформному сере-
довищі особистий бренд одночасно є ре-
зультатом творчого самовираження, страте-
гічного позиціонування дизайнера, продук-
том взаємодії між дизайнером, аудиторією 
та алгоритмами. Тому ефективність персо-
нального бренду визначається здатністю 
адаптувати контент до вимог платформ, 
враховувати алгоритмічні механізми і збері-
гати цілісність візуальної та смислової іден-
тичності.  

Відповідно, портфоліо (як підбірка робіт, 
що демонструє професійні навички дизай-
нера) за таких умов може бути інтерпрето-
вано як алгоритмічно адаптований інстру-
мент самопрезентації. Проте сучасні дослі-
дження у сфері кар’єрного розвитку і циф-
рових медіа (Pandey, 2025) доводять більш 
широке значення портфоліо для стабільно-
сті та гнучкості професійної траєкторії – 
«кар’єрної подушки безпеки», швидкого ре-
агування на зміни ринку праці, презентації 
себе як фахівця для різних аудиторій і відк-
риття нових професійних можливостей. 
При цьому підкреслюється відмінність між 
поданими в портфоліо роботами і кейсами: 
проєкти демонструють кінцевий результат, 
проте кейси розкривають процес мислення, 
підхід до розв’язання проблеми, логіку 
прийняття рішень. Кейси, як візуальні пре-
зентації, наративні структури, що розпові-
дають історію професійного розвитку, нада-
ють змогу оцінити технічні навички, аналі-
тичні та стратегічні компетенції дизайнера, 
є більш цінним, зокрема для потенційних 
роботодавців.  

Зважаючи на алгоритмічне цифрове пла-
тформне середовище структура представ-
леного в них портфоліо є визначальною для 
досягнення максимальної реалізації за-
вдання репрезентації фаховості дизайнера. 
Чітка організація матеріалу, логічна послі-
довність, зрозумілі пояснення, продумане 
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візуальне подання створюють умови для 
ефективного сприйняття інформації у циф-
ровому середовищі, де увага є обмеженим 
ресурсом, а структура – інструментом уп-
равління цією увагою, рухом по компонен-
тах портфоліо, формування висновків. Крім 
того, необхідною є адаптація портфоліо під: 

конкретну платформу, що передбачає 
врахування технічних і комунікативних 
особливостей середовища (наприклад, дета-
льні кейси для Behance, короткі візуальні 
фрагменти для Dribbble або інтерактивні рі-
шення для власного сайту); 

точкову вакансію, що означає відбір ре-
левантних кейсів, які відповідають вимогам 
конкретної позиції; 

певну аудиторію, що врахує очікування 
різних груп користувачів-стейкголдерів (ро-
ботодавців, клієнтів, колег тощо). 

З позиції формування критичної алгори-
тмічної компетентності дизайнера підкрес-
лимо зміщення акценту у трактуванні порт-
фоліо: його доцільно розглядати як само-
стійний UX-продукт дизайну, якому прита-
манні характеристики платформного сере-
довища (мета – переконати, зацікавити, 
продемонструвати компетентність, наяв-
ність користувача, сценаріїв взаємодії, ін-
формаційної архітектури, що вимагають те-
стування, оптимізації та постійного вдоско-
налення). Таким чином, критична алгорит-
мічна компетентність забезпечує здатність 
дизайнера ефективно діяти в цифровому 
платформному середовищі, поєднувати 
адаптивність із критичністю, стратегічне 
мислення з етичною відповідальністю. 

Висновки і перспективи подальших 
досліджень. У результаті проведеного дос-
лідження встановлено, що сучасний графіч-
ний дизайн функціонує в умовах алгоритмі-
чного та платформного середовища, яке 
суттєво трансформує зміст професійної дія-
льності та роль дизайнера. Дизайнер не об-
межується створенням візуальних повідом-
лень, а є суб’єктом, інтегрованим у системи 
алгоритмічного управління увагою, де його 
рішення впливають на поведінку користу-
вачів та логіку взаємодії. Отримані резуль-
тати розширюють уявлення про зміст фахо-
вої підготовки дизайнерів у цифрову епоху. 
На цьому підґрунті обґрунтовано доціль-
ність введення поняття критичної алгорит-
мічної компетентності дизайнера як характе-
ристики сучасного фахівця у сфері дизайну.  

Запропонована структура означеної ком-
петентності, що містить когнітивний, аналі-
тичний, проєктний та етичний компоненти, 
уможливлює конкретизацію здатності ди-
зайнера працювати в умовах алгоритмічно 
керованого середовища, поєднуючи адап-
тивність, технічну обізнаність із критичним 
мисленням та етичною відповідальністю. 

Визначено, що особистий бренд дизай-
нера у цифровому середовищі набуває ха-
рактеру динамічної перформативної сис-
теми, яка формується через взаємодію з ал-
горитмами соціальних платформ. Види-
мість у цьому контексті є формою капіталу, 
що визначає доступ до професійних можли-
востей, а соціальні мережі функціонують як 
платформи, які структурують і обмежують 
способи самопрезентації. Одночасно порт-
фоліо трансформується з набору проєктів у 
самопрезентацію, ефективність якої зале-
жить від структурованості, наративності та 
здатності до адаптації під різні платформи, 
аудиторії та професійні цілі. Обґрунтовано 
доцільність його трактування як UX-проду-
кту дизайну, що передбачає проєктування 
користувацького досвіду, інформаційної 
архітектури та сценаріїв взаємодії. 

Перспективи подальших досліджень 
пов’язані з розробкою методичних засад 
формування критичної алгоритмічної ком-
петентності дизайнерів у процесі фахової 
підготовки, зокрема, створенням навчаль-
них моделей, вправ і кейсів для розвитку ві-
дповідних компонентів. Окремими напря-
мами можуть стати емпіричні дослідження: 
рівня сформованості критичної алгоритміч-
ної компетентності у майбутніх дизайнерів 
та аналіз ефективності освітніх інтервенцій; 
етичних аспектів UX-дизайну в умовах ви-
користання штучного інтелекту та автома-
тизованих систем рекомендації; взаємодії 
особистого бренду з алгоритмічними меха-
нізмами різних платформ, розробка прак-
тичних моделей адаптації портфоліо до змін 
цифрового середовища. 
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FORMATION OF CRITICAL ALGORITHMIC COMPETENCE AND UX-ORIENTED  
SELF-PRESENTATION OF FUTURE DESIGNERS IN THE PLATFORM ECONOMY 

Summary. The transformation of graphic design in the 
context of algorithmic capitalism and the platform economy 
necessitates a rethinking of the professional training of fu-
ture designers, particularly in relation to their ability to crit-
ically engage with algorithmically mediated environments 
and to construct effective UX-oriented self-presentation. In 
contemporary digital ecosystems, design operates as a 
means of visual communication and a mechanism of be-
havioral influence, shaped by platform infrastructures, 
data-driven logics, and attention economies. Therefore, the 
formation of critical algorithmic competence and the ability 
to design self-presentation strategies in accordance with 
platform-specific conditions become essential components 
of professional development. 

The article aims to theoretically substantiate the es-
sence and structure of critical algorithmic competence of fu-
ture designers and to identify the features of UX-oriented 
self-presentation (personal brand and portfolio) in a digital 
platform environment. 

Methods. To achieve this goal, methods of analysis, 
systematization, comparison, and theoretical generaliza-
tion of scientific research in the fields of design studies, 
digital culture, UX design, and algorithmic literacy were ap-
plied. This enabled the conceptualization of critical algorith-
mic competence and the development of its structural model. 

Results. The study defines critical algorithmic compe-
tence as an integrative professional ability that includes 
understanding algorithmic environments, critically analyz-
ing UX mechanisms and visual communication solutions, 
designing ethically responsible and non-manipulative de-
sign products, and adapting content and self-presentation 
to the logic of algorithmic visibility. A four-component struc-
ture of this competence (cognitive, analytical, projective, 
and ethical) is proposed. It is established that the personal 
brand of a designer in a platform environment functions as 
a dynamic performative identity shaped through 

continuous interaction with algorithms. The portfolio is in-
terpreted as an algorithmically adapted UX product that re-
quires deliberate design of information architecture, user 
scenarios, and interaction strategies. 

Originality. The article develops a theoretical model of 
critical algorithmic competence of designers and substanti-
ates its role as a key component of professional training in 
the context of the platform economy. The concept of UX-ori-
ented self-presentation is expanded by interpreting per-
sonal branding and portfolio as elements of algorithmically 
mediated professional activity. A conceptual map of critical 
algorithmic competence is proposed, allowing it to be un-
derstood as a dynamic, multi-level system functioning at 
the intersection of individual knowledge, professional prac-
tices, and platform infrastructures. 

Conclusion. The formation of critical algorithmic compe-
tence is a necessary condition for preparing future design-
ers to operate in algorithmically governed digital environ-
ments. It enables designers to combine technical aware-
ness with critical thinking and ethical responsibility, to re-
sist manipulative practices, and to consciously construct 
their professional presence in platform ecosystems. The re-
sults of the study highlight the need to integrate issues of 
algorithmic literacy, digital ethics, and UX-oriented self-
presentation into the content of higher design education. 
Prospects for further research include the development of 
methodological approaches, educational models, and prac-
tical tools for fostering this competence, as well as empiri-
cal studies on its formation and effectiveness. 

Keywords: critical algorithmic competence; profes-
sional training of designers; digital environment; platform 
economy; UX design; ethical design; digital self-presenta-
tion; personal brand; portfolio. 
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